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o Koureni stalo Ceskou republiku v r.
1999 asl 26 miliardy Kc, cili 1.4%
hrubého narodniho duchodu

o Ztrata by byla mnohem vetsi, kdyby se
zapocitala hodnota ztraty lidského
kapitalu a zpozdeni ekonomického
rozvoje diky zdravotnimu stavu
obyvatelstva



o Castecny zékaz reklamy ma minimalni vliv
(presun do neregulovanyych médii)

o Uplny z&kaz reklamy snizi pocet kurédku:
- Uspora vydaju na zdravotnictvi
- shizeni nezamestnanosti, zvysSeni ek. rustu
- ZvySeni dcinnosti preventivnich opatreni

mezi mlédezi

Ve Vekeé Britanii zakaz reklamy zachrani rocne

3000 obcanu od predcasne smrti.



Spotrebni trend v zemich suplnym zakazem reklamy versustrend v
zemich sneomezenou reklamou (n=102 zemi)

Cig. Consumption per capita




e ZvysSeni Ucinnost lécby nikotinové
zavislosti (uz nyni je efektivnelSi nez
|écba jinych chorob (napr. HIV)

e ZVvySeni propagace V prodejnich mistech
— proto je vhodné kombinovat zakaz
reklamy se zvySenim dani na tabak
(snizeni poctu kurdku a zvySeni prijmu
do statniho rozpoctu)
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* Mozny negativni dopad na reklamni
agentury

Nutno analyzovat:

- % podil tabakove reklamy na obratu

- % podil reklamnich agentur natvorbu HDP,
celkove zamestnanosti, odvodech do statniho
rozpoctu

- Trend vydaju na tabakovou reklamu




* Reklama natabak vytesnuje reklamu na
Jiné vyrobky — cast ztracenych
reklamnich zakazek je okamzite
nahrazena

e Snizovani vydaju natabak se odrazi ve
VYSSi spotrebe jiného zbozi ¢l sluzeb -
toto zvysi poptavku po sluzbach
reklamnich agentur



