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Motywacja

= Ekonomia rynku: produkty 1 uslugi podlegaja
pewnym zalozeniom

= Konsument podejmuje decyzje uwzgledniajac koszt | uzytecznosc
produktu

= Konsument ponosi koszty zwiazane z zakupem i konsumpcja artykulu

= Tyton jest produktem, ktory nie spelnia kryteriow:

= Wielu palaczy nie zdaje sobie sprawy z zagrozenia jakim dla zdrowia
jest palenie

= Na ogol, palacze zaczynaja konsumpcje tytoniu w okresie dorastania.
Biorac to pod uwage, ich decyzje nie sa wtedy w pelni swiadome.

= Konsumpcja tytoniu powoduje, ze koszty palenia ponosza takze
niepalacy.



Motywacja

= Niewydajnosc rynku
= Konsument nie ma swiadomosci ,,rynku zdrowia”
= Palacze nie ponosza pelnych kosztow zwiazanych z konsumpcja
papierosow
= Uzasadnienie interwencji w kontroli tytoniu
= Zniechecanie mlodziezy do palenia tytoniu
= Uswiadamianie konsekwencji palenia doroslym palaczom
= Zagwarantowanie, aby palacze ponosili pelny koszt swojego nalogu

= Przedsiewziecia rzadu
= Podwyzka cen papierosow
= Zakaz reklamy produktow tytoniowych
= Ograniczenie palenia w miejscach publicznych



Motywacja

= Rzad obawia sie konsekwencji ekonomicznych
= Nizsza sprzedaz tytoniu obniza dochody skarbu panstwa

= Realne konsekwencje ekonomiczne

= Akcyza tytoniowa podnosi cene papierosow szybciej niz obniza
popyt na papierosy. W rezultacie skarb panstwa przez krotki okres
czasu ma zwiekszone dochody.
= W Wielkiej Brytanii w ciagu ostatnich 30 lat ceny papierosow wzrastaly

wielokrotnie — ilosc sprzedawanych papierosow spadla, ale wplywy do
skarbu panstwa wzrosly.

= Obnizona sprzedaz tytoniu powoduje redukcje zatrudnienia w
panstwach opartych na rolnictwie i przemysle tytoniowym

« Zatrudnienie moze wzrosnac w wypadku, kiedy byli palacze wydadza te
pieniadze na artykuly z innego sektora gospodarki.



Ekonomiczne podstawy popytu
na papierosy

e Teoretycznie: wzrost cen powoduje zmniejszenie
poziomu konsumpcji danego artykulu.

- W przeszlosci uwazano, ze nie istnieje zwiazek
miedzy cena papierosow a ich konsumpcja,
poniewaz papierosy sa substancja uzalezniajaca.

e Obecnie udowodniono, ze konsumpcja papierosow

jest zwiazana z cena. Wzrost ceny papierosow
powoduje zmniejszenie ich konsumpcji.



Ekonomiczne podstawy popytu
na papierosy

« Implikacje ustaw panstwowych:

= Poprzez regulowanie cen papierosow (podatki) rzad moze
wplynac na konsumpcje tytoniu.
= Ekonomiczne uzasadnienie podatkow tytoniowych
= Zrodlo dochodu dla panstwa

= “Oplata” ponoszona przez palaczy, ktora pokryje koszty
socjalne zwiazane z paleniem

« Ustawa jako narzedzie uzyte w celu zmniejszenia palenia

oraz obnizenia liczby choréb/zgonow zwiazanych z
paleniem



Ekonomiczne podstawy popytu
na papierosy

= “Elastycznosc cen” w relacji do popytu
= wrazliwosc lub reakcja popytu na zmiany cen danego artykulu

= zZmiany procentowe w konsumpcji jako rezultat 1% zmiany w cenie danego
artykulu

= Elastycznosc cen w relacji do popytu w panstwach Europy
Wschodniej ksztaltuje sie gdzies pomiedzy wskaznikami panstw
rozwijajacych sie a panstwami wysoko rozwinietymi

= Porownanie elastycznosci ceny

Panstwo Przyblizona elastycznosc cen

USA -0,4
Panstwa Europy Wschodniej Oszacowanie

Chiny - .651t0-1.0
Zimbabwe -0,85




Ekonomiczne podstawy popytu
na papierosy

= Zmiany cen papierosow wplywaja na krotkoterminowe decyzje
konsumenta:

= Palic /Nie Palic? - powstrzymuja przed rozpoczeciem palenia lub
powrotem do nalogu i sklaniaja do rzucenia palenia

= lle Palic? - zmniejszaja konsumpcje wsrod aktywnych palaczy

= Zmiany cen papierosow tez zmieniaja zachowania konsumenta
w dluzszej perspektywie czasowej:

= Jezeli podatki tytoniowe sa regularnie podwyzszane to, majac na
uwadze inflacje, uzyskujemy dlugotrwale korzysci z podatkow
tytoniowych.
= Zakladajac, ze tyton ma wlasciwosci uzalezniajace, trzeba zauwazyc,
ze uzaleznieni nie pozbeda sie tego nalogu w krotkim czasie.
Zniechecanie do palenia przynosi lepsze efekty w dluzszej
perspektywie czasowej.




Ekonomiczne podstawy popytu
na papierosy

= Elastycznosc ceny regulujacej popyt waha sie w
grupach spoleczno-ekonomicznych. Reakcja ludzi na
Zmiany cen papierosow zalezy od:

= Statusu socjo-ekonomicznego
= dochod osobisty
= Standard zycia
= Wyksztalcenie

= W przeszlosci palenie tytoniu wzrastalo z zarobkami
= W ciagu ostatnich 30-40 lat sytuacja odwrocila sie

= Mezczyzni o niskim statucie socjalnym pala wiecej od 0sob
bardziej wyksztalconych lub majacych wysokie dochody.




Wyniki z ostatniej
ankiety,
przeprowadzonej w
kwietniu, 1999 r.
Czym wyzszy dochdd
miesieczny na 1
0sobe w danym
gospodarstwie
domowym, tym
mniejsza ilosc
palaczy.

Najczesciej pala
osoby o niskich
zarobkach

Mezszczyzni

<300 zl.
301-450 zI.
451-600 zl.
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= Wsrod mezczyzn:

na papierosy

_ Mezszczyzni

Czym wyzszy poziom
wyksztalcenia, tym ~ Podstawowe
mniejsza ilosc palaczy Srednie
Dlaczego?
Najbardziej Wyzsze
wyksztalcone osoby
juz sa lepie] Kobiety
poinformowane o Podstawowe
konse_kwencjach Srednie
palenia.
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Ekonomiczne podstawy popytu
na papierosy

= Inne przyczyny, dla ktorych elastycznosc ceny daje
rozne rezultaty:

s Wiek
= Badania wykazuja, ze wiek jest odwrotnie proporcjonalny do
elastycznosci ceny

= Mlodziez reaguje w wiekszym stopniu na zmiany ceny niz
dorosli palacze.

= Pala od niedawna — sa mniej uzaleznieni

= Wydatek na zakup papieroséw stanowi wieksza czesc ich
dochodow

= Zyja chwila obecna



Ekonomiczne podstawy popytu
na papierosy

= Inne przyczyny, dla ktorych elastycznosc ceny daje
rozne rezultaty:

= Plec
= Ogolnie mezczyzni stanowia wiekszosc palaczy.
= W poszczegolnych panstwach ilosc palacych kobiet waha sie.

= W niektorych krajach postkomunistycznych, np. w Polsce
wskaznik palacych kobiet jest wysoki. W 1995r. 26% kobiet i
59% mezczyzn palilo, w poréwnaniu do 59% mezczyzn |
tylko 4% kobiet w 1995 r. w Azji Wschodniej.




Ceny, podatki | popyt na

Panstwa o wysokich
dochodach: Podatek rowna
sie 2/3 lub wiecej ceny.

Panstwa o srednich lub . a0 wysokich
niskich dochodach: Dochodach
Podatek rowna sie 1/2 lub S |
.. afistwa o Erednio-
mniej ceny. Wysokich
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Ceny, podatki | popyt na
paplerosy w Polsce

= Wydatek na paczke papierosow jest stosunkowo mala czescia
indywidualnego rocznego dochodu Polakow w porownaniu do

panstw zachodnich - np. Wielkiej Brytanii i Australii

Ceny za paczke papierosow jako procent dochodu narodowego od osoby
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Ceny, podatki | popyt na
paplerosy w Polsce

= Wzrost akcyzy na papierosy - 1999r.

= 10 procent w styczniu oraz 5 procent w marcu, czerwcu |
wrzesniu

= W kwietniu 1999 r. przeprowadzono ankiete, ktora
zawierala pytanie:

= Czy podwyzki te wplynely na Pana postawe wobec palenia
tytoniu?
= Tak, rzucilem palenie i nie pale do dzisiaj
= Tak, podjalem probe rzucenia palenia
« Tak, z tego powodu pale mniej papierosow
= Tak, z tego powodu pale tansze papierosy
= Nie, ale zastanawiam sie czy nie rzucic palenia
= Nie, podwyzki cen papieroséw nie mialy wplywu na moje palenie
= Trudno powiedziec



Ceny, Podatki | Popyt na

Wplyw wyzszej akcyzy na

Papierosy w Polsce

zachowania palaczy_ Rzucam Pg(::;lgm Ograniczam T:r?Lie Myelé o | Palébez | Nie
= 53% bez zmian Palenie RzuCenia Palenie Papierosy Rzuceniu Zmian Wiem
= 34% reaguje na zmiane Ogolnie 2,3% 4,8% 18,9% 8,1% 12,6% | 52,3% | 1,0%
= 12,6% mysli o rzuceniu  |vegczyzi 20% | 36% | 166% | 85% | 154% | 52,6% | 1,2%
Prawie po|owa pa|aczy Kobiety 2,1% 6,7% 22,8% 1,4% 8,1% 51,7% | 0,7%

zareagowala na podwyzke
akcyzy - w tym 39,6% kobiet i
30,7% mezszczyn

Najwieksze rezultaty sa
widoczne w odpowiedzi:
~Ograniczam Palenie” i ,,Mysle
0 Rzuceniu”. Nie sa zbyt
~aktywna” reakcja ale
wskazuja na to ze populacja
coraz bardziej zdaje sobie
sprawe z konsekwencji
palenia.




Inne sposoby ograniczenia
konsumpcji tytoniu

s Zakaz reklamy

= Wplyw zakazu reklamowania tytoniu nie jest obecnie calkowicie zbadany.

= Wstepne badania sugeruja ze calkowity zakaz reklamy tytoniu jest
najbardziej skuteczny. Powod — firmy tytoniowe nie moga manipulowac
zastepcza forma reklamy.

= W Polsce istnieje zakaz reklamowania, promocji i sponsorowania
tytoniu:
= W telewizji, radiu i kinach
W prasie dzieciecej i mlodziezowej
W zakladach opieki zdrowotnej
W placowkach oswiaty
W szkolach wyzszych
W obiektach sportowych




Inne sposoby ograniczenia
konsumpcji tytoniu

= Restrykcje w odniesieniu do palenia
« Utwierdzaja przekonanie o negatywnych konsekwencjach
zdrowotnych zwiazanych z paleniem.
= W Polsce palenie tytoniu jest zabronione:
= W zakladach opieki zdrowotnej
= W szkolach i placéwkach wychowawczych

= W pomieszczeniach zamknietych zakladéw pracy oraz
innych obiektow uzytecznosci publicznej

= W przyszlosci wskazane byloby zakazanie palenia w
sklepach 1 restauracjach.



Inne sposoby ograniczenia
konsumpcji tytoniu

= Antyreklama: ostrzezenia zdrowotne

= Ostrzezenia zdrowotne na papierosach, bilbordach i w
prasie informuja o ryzyku zwiazanym z paleniem.

= Badania wykazuja ze ostrzezenia zdrowotne bez watpienia
zmniejszaja konsumpcje tytoniu
= Najwiekszy wplyw na osoby mniej wyksztalcone.

=« Osoby najbardziej wyksztalceni - jako osoby dobrze
poinfomowane o konsekwencjach palenia - najmniej
korzystaja z takiej formy informacji.




Inne Sposoby Kontrolowania

Tytoniu

Ostrzezenia Zdrowotne w

Polsce:

= 21.4% reaguje na palenie z
powodu otrzezen

= 78.7% nie reaguje w tym

20% zdaje sobie sprawe z

konsekwencji.
Ostrzezenia wplywaja
najbardziej na grupy
najmniej wyksztalcone.
Namniejsze korzysci z
wprowadzenia ostrzezen sa
dla grupz najbardziej
wzksztalconej, ktora
prawdobodobniej juz jest
uswiadomiona szkodliwoscia
nalogu.

Rzucam Znam :
: . |Pale bez Zmian
Palenie Konsekwencje
Ogolnie(421) 21.4% 20.0% 58.7%
Plec
Mezczyzni(244) 13.3% 10.9% 33.6%
Kobiety(177) 8.0% 8.9% 24.6%
Grupa Zarobkowa
Niski Doch6d(168) 9.1% 8.2% 22.0%
Sredni Dochdd(125) 6.4% 5.4% 17.7%
Wysoki Doch6d(128) 5.6% 6.1% 18.3%
Sytuacja Materialna
Zla(359) 18.5% 17.5% 49.1%
srednia(29) 0.7% 1.2% 4.9%
Dobra(33) 2.1% 1.2% 4.4%
Wyksztalcenie
Podstawowe(268) 15.1% 12.5% 35.6%
srednie(128) 5.2% 5.9% 19.0%
Wyzsze(25) 0.9% 1.4% 3.5%




Inne sposoby ograniczenia
konsumpcji tytoniu

= WhioskKi:

= Przy stosowaniu akcyzy nalezy z roku na rok
pamietac/uwzgledniac inflacje.

= Dla ekonomistow, akcyza jest bardzo waznym elementem w
ograniczeniu konsumpcji tytoniu, ale sama w sobie nie jest
najwazniejsza.

= Wazne jest aby wprowadzac w zycie akcyze razem z
poprzednio wymienionych sposobami ograniczenia konsumpcji
tytoniu - i n.p. korzystac z czesci zwiekszonych dochodow
panstwa (z akcyzy) na dalsze kampanie anty-tytoniowe.




