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Czy palenie tytoniu jest
zagadnieniem spolecznym?

= W ekonomii rynkowej produkty i uslugi podlegaja
zalozeniom ze konsument:

Uwzglednia koszt | uzytecznosc produktu
Ponosi koszty zwiazane z zakupem i konsumpcja artykulu

= Tyton nie spelnia kryteriow:

Palacze nie zdaja sobie sprawy z zagrozenia jakim dla zdrowia jest
palenie

Palacze zaczynaja konsumpcje tytoniu w okresie dorastania - ich
decyzje nie sa w pelni swiadome.

Koszty palenia ponosza takze niepalacy.



Mozliwe Rozwiazania

= Regulowanie pelnej ceny palenia:

Pelna Cena Koszt Koszt 1L OSZi
Palenia = Pieniezny + Otrzymania + “onstmoc

!

- Antyreklama

Cena rynkowa
(podatki)

e Restrykcje
dotyczace punktow
sprzedazy

- Ograniczenie dostepu

e Zakazy reklamy mlodziezy do papieroséw

e Zakazy promocji . Zakaz i ograniczenie

palenia




Ekonomiczne podstawy popytu
na papierosy

= |mplikacje ustaw panstwowych:

Regulujac ceny papierosow (poprzez podatki) rzad moze wplynac na
konsumpcje tytoniu.

= Ekonomiczne uzasadnienie podatkow tytoniowych

Zrodlo dochodu dla panstwa

Podatek na papierosy moze pokrywac zdrowotne i spoleczne koszty
palenia

Zmniejszaja konsumpcje tytoniu oraz obnizaja liczbe chorob/zgonow
odtytoniowych



Ekonomiczne podstawy popytu
na papierosy

= Reakcja ludzi na zmiany cen papierosow zalezy od:

= Statusu socjo-ekonomicznego

= dochod osobisty

= Standard zycia

= Wyksztalcenie
= W przeszlosci palenie tytoniu roslo wraz ze wzrostem zarobkow
= W ciagu ostatnich 30-40 lat sytuacja odwrocila sie: mezczyzni o

niskim statucie socjalnym pala wiecej od oséb bardziej
wyksztalconych lub majacych wysokie dochody.




Ekonomiczne podstawy popytu
na paplerosy

Odsetki codziennych palaczy wg. plci i dochodu
miesiecznego (nhetto) na osobe
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Ekonomiczne podstawy popytu
na paplerosy

Odsetki codziennych palaczy wp. plci i samooceny standardu zycia
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Ekonomiczne podstawy popytu
na paplerosy

llosc Palaczy Wedlug Plci i Wyksztalcenia

Mezszczyzni

Podstawowe 46.50%
Zawodowe

Srednie

Wyzsze 24.10%

Kobiety

Podstawowe
Zawodowe 50.00%
Srednie

26.4
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Ekonomiczne podstawy popytu
na papierosy

= Zmiany cen papierosow wplywaja na krotkoterminowe
decyzje konsumenta:
= Palic /Nie Palic?
= lle Palic?
= Co Palic?

= Zmiany cen papieroséw zmieniaja tez zachowania
konsumenta w dluzszej perspektywie czasoweyj:
= Regularnie podwyzszane podatki daja dlugotrwale korzysci

= Zakladajac, ze tyton ma wlasciwosci uzalezniajace,
zniechecanie do palenia przynosi lepsze efekty w dluzszej
perspektywie czasowej.



Ceny, podatki | popyt na
paplerosy w Polsce

= Wzrost akcyzy na papierosy - 1999r.

= 10 procent w styczniu oraz 5 procent w marcu, czerwcu i wrzesniu
= Nominalnie 25%, realnie 27%

= W kwietniu 1999 r. przeprowadzono ankiete, ktora
zawierala pytanie:

= Czy podwyzki te wplynely na Pana postawe wobec palenia tytoniu?
= Tak, rzucilem palenie i nie pale do dzisiaj
= Tak, podjalem prébe rzucenia palenia
= Tak, z tego powodu pale mniej papierosow
= Tak, z tego powodu pale tansze papierosy
= Nie, ale zastanawiam sie czy nie rzucic palenia
= Nie, podwyzki cen papierosow nie mialy wplywu na moje palenie
= Trudno powiedziec
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papierosy w Polsce

Wplyw wyzszej akcyzy na zachowanie palaczy - wg dochodow, ogélem
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Ceny, podatki | popyt na
papierosy w Polsce

Wplyw wyzszej akcyzy na zachowanie palaczy
wg standar du zycia, ogélem
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Whnioski

= Rzad obawia sie konsekwencji ekonomicznych
= Nizsza sprzedaz tytoniu obniza dochody skarbu panstwa

= Realne konsekwencje ekonomiczne

= Akcyza podnosi cene papierosow szybciej niz obniza popyt na
papierosy. Skarb panstwa przez krotki okres czasu ma
zwiekszone dochody.

= Obnizona sprzedaz tytoniu powoduje redukcje zatrudnienia w
panstwach scisle opartych na rolnictwie | przemysle
tytoniowym



WhniosKki

= Nalezy z roku na rok pamietac/uwzgledniac inflacje.

= Akcyza jest waznym elementem w ograniczeniu
konsumpcji tytoniu, ale sama w sobie nie jest
najwazniejsza.

= Wprowadzac w zycie akcyze z innymi, wczesniej
wymienionymi sposobami ograniczenia konsumpcji tytoniu

= Korzystac z czesci zwiekszonych dochodow panstwa (z
akcyzy) na dalsze kampanie anty-tytoniowe.



Ceny, podatki | popyt na
paplerosy w Polsce

Wplyw wyzszej akcyzy na zachowanie palaczy
Wedlug plci i dochodow
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Ceny, podatki | popyt na
papierosy w Polsce

Wplyw wyzszej akcyzy na zachowanie palaczy - Wedlug plci i standardu zycia
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Ceny, podatki | popyt na
papierosy w Polsce

Wplyw wyzszej akcyzy na zachowanie palaczy - Wedlug wyksztalcenia, ogolem

80%-

70%-

60%-

50%-

40%-

30%:-

Podstawowe Zawodowe Srednie Wyzsze

20%-

10%-

0%-

@ Rzucil/ Prébowal Mniej / Tansze OMyslal o rzuceniu 0O Brak Reakcji




Ceny, podatki | popyt na
paplerosy w Polsce

Wplyw wyzszej akcyzy na zachowanie palaczy - Wedlug plci i wyksztalcenia
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Ceny, podatki | popyt na
paplerosy w Polsce

Podatek jako Procent Ceny
Pordwnanie Panstwa o Niskich, Srednich i

s Panstwa o WySOI(iCh Wysokich Dochodach

dochodach: Podatek Polska
rowna sie 2/3 lub Panstwa o Wysokich
wiecej ceny. Pochodach
= Panstwa o srednich Panstwa o Srednio-
lub niskich Dophotach

dochodach: Podatek
rowna sie 1/2 lub mniej  Panstwao Srednio-

Niskich Dochodach
ceny.

Panstwa o Niskich
Dochodach
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