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W latach 1999 i 2000 akcyza od wyrobów tytoniowych zostala znacznie zmieniona w 
celu wzmocnienia polskiej polityki opodatkowania wyrobów tytoniowych. Nastapil 
znacznych rozmiarów wzrost akcyzy od papierosów. Dodatkowo, aby uniknac dalszych 
nierównosci w opodatkowaniu, akcyza od wszystkich wyrobów tytoniowych zostala 
podniesiona w takiej samej proporcji niezaleznie od pochodzenia krajowego badz 
zagranicz nego wyrobów. W roku 1999 miala miejsce seria czterech podwyzek akcyzy. 
Pierwszy 10% wzrost wszedl w zycie w styczniu. Kolejne trzy podwyzki, kazda 5 
procentowa, zostaly wprowadzone w marcu, czerwcu i wrzesniu. Calkowity efekt tych 
kwartalnych podwyzek oznaczal 27 procentowy wzrost akcyzy w 1999. Podobnie w roku 
2000 zostaly wprowadze trzy kolejne podwyzki:10% w styczniu, 13% w czerwcu i 5% 
wzrost akcyzy wszedl w zycie w pazdzierniku.  Calkowity efekt tych podwyzek oznaczal 
30 procentowy wzrost akcyzy w roku 2000.  
 
Wyniki badan z kwietnia 1999 r, listopada 1999r. oraz z grudnia 2000r. wskazuja, ze 
osoby palace w Polsce zareagowaly na podwyzke akcyzy od wyrobów tytoniowych. 
Chociaz ogolnie okolo 50% próby zadeklarowalo ze podwyzka akcyzy nie miala wplywu 
na ich stosunek do palenia, (zachowanie), to 35% próby zareagowalo aktywnie na wzrost 
cen papierosów. Posród tych co zmienili swoje nawyki, ogolnie 6% osób palacych 
poinformowalo o rzuceniu lub o podjecie próby rzucenia, niestety nieskutecznej. 27% 
zadeklarowalo ograniczenie palenia lub stwierdzilo zmienienie marki na tansza. Nastepne 
15% próby zareagowalo pasywnie na wzrost cen stwierdzajac ze, podwyzki przyblizyly 
im kwestie zerwania z nalogiem. 
 
Wplyw podwyzek akcyzy i tym samym wzrostu ceny papierosów na zniechecenie do 
palenia jest obiecujacy dla przyszlosci polskiej polityki jako sposobu ograniczenia 
epidemii palenia. Z uplywem czasy, gdy informacje o skutkach zdrowotnych stana sie 
bardziej powszechne, wieksza liczba osób palacych nalogowo ponownie ocenia swoje 
gusta i wybory z ekonomicznego punktu widzenia oraz zracjonalizuje swoja postawe 
wobec wyzszych cen papierosów. Reakcja moze polegac miedzy innymi na zaprzestaniu 
badz ograniczeniu palenia. 

 
 
 


